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美通社2015新传播大奖
参评指南
背景介绍
“美通社2015新传播大奖”旨在增强企业对于以新闻为核心的内容传播理念的认知，并通过企业传播的优秀案例推进相关的实践。这是继2012年美通社成功举办“企业多媒体传播奖”之后筹办的第四次大型传播类评奖。
今年的奖项分为案例类和非案例类。案例类奖项包括：最佳传播内容奖、最佳传播效果奖、最佳传播策略奖、最佳海外传播奖、最佳视频传播奖、最佳移动传播奖、最佳CSR传播奖、最佳创业传播奖。非案例类奖项包括：最具传播力媒体奖、最具影响力年度传播人物奖、最佳原创内容媒体奖。

活动时间：2015年9月-2015年11月
指导单位：中国国际公共关系协会
主办单位：美通社
支持单位：中国国际公共关系协会
参评对象：企业或机构内部的公关传播部或市场营销部、公关或营销代理公司
案例条件：参评案例须是2014年8月-2015年10月期间实施的传播案例，以上线时间为准


评奖流程：
案例征集及活动宣传：2015年9月1日-11月5日
初审（第一次打分）：2015年11月5日-11月12日
终审（第二次打分）：2015年11月12日-11月19日
颁奖：2015年11月26日，美通社2015新传播年度论坛将会公布获奖名单并颁奖
备注：以上时间如有调整，将及时通知，具体以评奖专题网站公布为准

参评步骤：
[bookmark: _GoBack]第一步：仔细阅读“参评指南”
第二步：下载“参评表（案例类，非案例类）”，并按照要求详细填写。（其中，与参评有关的其它文字、图片、视频资料，请压缩成rar文件，上传到百度网盘，并把相应网址填入“参评表”。）
第三步：将“参评表”以附件形式发至award@prnasia.com 。邮件标题请用此格式：XXX公司参评美通社2015新传播大奖。（请留意截止日期为2015年11月05日）
第四步：提交参评资料的5个工作日之内，如有任何问题，美通社将以邮件或电话形式回复您。


奖项设置及评选标准
评奖分为案例类、非案例类
	案例类：主要从传播策略、内容价值、传播效果这几个维度进行评估

	最佳传播内容奖
	· 把“用户体验（UE）”概念融入到内容策划和制作中，站在受众角度而非仅仅站在品牌角度
· 内容相关、有用、有趣
· 符合STORYTELL原则（Source, Timeliness, Original, Readable, Yes by law, Topical, Exhibit, Length, Links）

	最佳传播效果奖
	· 到达（R）较多的新闻平台
· 吸引受众较多的互动（E）
· 在社交媒体（S）平台上得到广泛的传播
· 具有良好的易用性与友好度（U）
· 在搜索引擎中长期（L）、持续地获得曝光
· 直接产生销售线索（T），包括吸引注册、线上、线下销售等
· 使受众对于品牌产生更好印象（S）

	最佳传播策略奖
	· 有明确和清晰的策略目标
· 传播的策略和定位紧密围绕品牌、产品和受众特点
· 内容目标明确，战略清晰、战术
· 渠道选择全面、重点突出
· 传播节奏与频率合理
· 受众参与互动的效果良好（互动包含但不限于：下载、转发评论、引流等）

	最佳海外传播奖
	2015年以来在海外进行新闻、市场传播的中国国内企业、机构
· 在海外新闻传播实践中树立良好的品牌形象
· 对较广的目标国家（地区）达成完整覆盖
· 新闻内容获得当地媒体广泛转载
· 新闻内容关键词在相关语言的搜索中获得良好的呈现
· 为中国民族品牌整体形象在海外的提升提供助力

	最佳视频传播奖
	· 气氛营造（能不能让观众沉浸于视频所营造的故事中）
· 情感认同（是否让观众在情感上对于视频中的故事或主题产生认同甚至代入感）
· 画面美感（色彩、光线、质感）
· 信息传递（是否将信息包装成视觉元素，让目标受众在短时间内获取比单纯文字、图片多得多的信息）

	最佳移动传播奖
	· 利用移动平台（包括移动新闻客户端、移动社交媒体平台或者企业自身移动应用）进行传播
· 覆盖各种类型的媒介形态（网站、社交媒体、移动客户端等）
· 内容策划、撰写更多为碎片化阅读准备
· 内容设计更多为移动设备的小屏幕浏览考虑
· 受众可以在移动平台上直接与内容产生互动
· 内容到达较多移动平台以及获得较多的转发、互动

	最佳创业传播奖
	创业企业在传播方面有如下突出表现：
· 有清晰的、全面的、契合受众需求的传播策略
· 传播案例具备：有时效性，内容相关、有用、有趣，渠道全面，传播效果突出、品牌知名度和美誉度获得提升

	最佳CSR传播奖
	· 企业社会责任（CSR）活动在既定区域产生良好的社会反响
· 新闻传播在更广的范围内向受众传递社会责任的正能量
· 稳定、持续的CSR信息对外发布
· 相关新闻内容得到媒体广泛报道、转载
· 新闻内容关键词在相关语言的搜索中获得良好的呈现

	非案例类：主要评选在传播领域有影响力、感召力、推动力的先进个人，以及为传播领域做出巨大贡献的公司。

	最具传播力媒体奖
	在2015年度里，作为媒体对大众传播领域发挥了强势影响力，在及时性、精准性、公信度、覆盖面、浏览量、阅读量等领域出类拔萃

	最有影响力年度传播人物
	评选对象为：在企业或机构中从事传播的关键岗位
推动力：对传播领域发展有较为突出的贡献，包括但不限于文章、案例、效果、理念或理论、观点、策略与实践
感召力：其行动和声音代表着积极向上、鼓舞或激发同行的正面力量
影响力：在传播领域具有影响力，获得传播界人士普遍认同

	最佳原创内容媒体奖
	2015年度里，媒体创作出大量优质的原创新闻，无论是新闻性和深度性都广受读者和业界公认的好评，产生良好的受众影响力。



联系美通社
电话：+86-010-59539596
邮箱：award@prnasia.com
评奖网站：http://www.prnasia.com/award/2015  



3
image1.jpeg
# 5
PRNewswire
s




